“阳江海鲜”品牌形象标识（LOGO）设计稿录用作品名单

和入围作品名单
	作品编号
	作者姓名
	作品图片
	设计理念
	录用作品
	入围作品
	奖励金额（元）

	L040
	宋岩（原创设计者）
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Yang Jiang Seafood




	标识说明：

标识整体图案是由阳江海鲜名称中的“阳江”二字（图中的鱼尾部分又暗含了海鲜的英文首写字母S状，使标识进一步强化表达出了海鲜的属性特征）构成，其中，图案中的“阳江”二字被艺术演化成一条昂扬向上跃动的“鱼儿”状造型，寓言着阳江海鲜，在新时代经济建设中具有敢为人“鲜”的创新精神，同时整条鱼又像一列高速行驶的高铁，寓言着阳江海鲜快速运输到全国各地，鱼尾部分又被演化成一“水波纹”状，从而使标识形象鲜明的表现出了阳江海鲜的地域性特征与名称概念。

鱼的眼睛像一个定位图形，寓意着“我在阳江等你”，也寓意着阳江是一座滨海城市，得天独厚的地理位置和丰富的海产品，欢迎八方来客到阳江旅游品尝鲜美海鲜。

标识整体造型简洁明快，大气洒脱，易识易记，便于传播推广。


	录用作品
	入围作品
	1000+6000
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	黄瑜海（修改完善者）
	
	
	
	
	

	L064
	武荣
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	该标识由“阳江”首个字母“YJ”为设计元素，鱼尾形成字母“Y”，鱼身表示字母“J”并融入了红色向上的虾一方面突出了海鲜的含义，同时寓意阳江海鲜蓄势勃发、突飞猛进、争做一流的气势，融入了蠔元素来展现“中国南海渔都”“中国蠔都”等美誉。

标识整体散发出无尽的魅力，与创作理念、“阳江海鲜”内涵相吻合，承载着阳江南海文化理念和核心价值，LOGO体现创意独特，易记、易懂、易传播，有较强的冲击力和艺术感染力。


	
	入围作品
	1000

	L067
	张旭
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	主题呈现：标志以海洋元素为核心，圆形背景象征广阔海洋，内部抽象的鱼与海浪图案，直观展现“海鲜”主题，凸显阳江丰富的海洋渔业资源。

色彩运用：标准色采用蓝色系，传递出清新、纯净之感，契合海鲜新鲜、健康的特质。辅助色为品牌拓展更多视觉可能，丰富应用场景。

3. 字体搭配：中文“阳江海鲜”选用书法字体，增添文化底蕴，体现当地特色；英文“Yang Jiang Seafood”增强品牌国际化辨识度 。

	
	入围作品
	1000
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	陆亮彤
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	本作品以“阳江海鲜”为主题，整体构图融合了生蚝、鱼、渔船与海洋代表性元素；跃动的鱼与船体结合，寓意“渔舟逐浪、鱼跃人和”，展现渔民勤劳与海洋生机；下方的生蚝形象融入水浪纹理，象征阳江特产“蚝情万种”，也寓意海的滋养、自然的馈赠。整体图形动静结合，形成独特的“鱼跃·船行·蚝承海味”的构图逻辑。色彩上，采用红色与海洋蓝为主色调，红色代表热情和丰收，蓝色则代表海洋与生态，形成视觉冲击力与文化层次感的统一。设计风格上，采用现代简洁语言与东方流线美感结合，确保品牌标识在多媒体与应用场景中具有良好的识别性与延展性。英文“YangjiangSeafood”处于标志下方，增强国际传播力，助力阳江海鲜走向更广阔的消费市场。


	
	入围作品
	1000

	L101
	段宇晨
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	阳江海鲜LOGO以汉字“阳”为核心设计元素，巧妙融合海浪、鱼、虾等海洋元素，直观展现了阳江市独特的地理环境、丰富的海洋资源以及蓬勃发展的渔业产业。整体设计既体现了阳江作为海洋城市的自然禀赋，又彰显了其作为海鲜产业重镇的文化底蕴和品牌价值。

汉字“阳”作为LOGO的主体，“阳”字不仅代表了阳江市的地域属性，更寓意着阳光、活力与蓬勃发展的产业态势。字形设计融入了海浪的流动感，象征着阳江与海洋的紧密联系，传递出阳江海鲜“源于自然，品质纯正”的理念。

海浪元素环绕“阳”字，既体现了阳江地处南海之滨的独特区位优势，又象征着阳江海鲜产业的广阔前景和无限活力。海浪的动态感也寓意着阳江海鲜产业的蓬勃发展和对未来的不断探索。

鱼和虾作为LOGO中的重要点缀，直接点明了阳江海鲜的核心产品。鱼形流畅，虾形灵动，展现了阳江海鲜的鲜活与优质。同时，鱼虾元素的汇聚也象征着阳江海鲜产业的集聚效应和全产链的协同发展。

整体设计通过海浪、鱼虾等元素的有机组合，呈现出一种汇聚感，寓意阳江海鲜产业资源的整合与协同发展。这不仅体现了阳江作为海鲜产业高地的优势，也传递出阳江海鲜品牌的影响力和市场美誉度。


	
	入围作品
	1000


